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REPERES 2026 Sondage auprés de 34 entreprises?porr;icoles du C;/Iébec e A E’OMMES DU QUEBEC

Faits saillants 2026 Autocueillette Expeérience a la ferme

Un modéle en évolution Ajoute de la valeur
o,
1,50 $ -1,99 $ Il.b 1,25 $ - 2,24 $ Ilb 25 % 28 % - Les frais d’entrée sont peu fréquents
! "~ ! "~ o 22 % 3 sur 34
Fourchette de prix les plus Fourchette de prix les plus o font payer - Le colit de 'expérience est généralement
frequents en kiosque frequents en autocueillette 16 % un frais d’entrée inclus dans le prix des produits en vente
Activites les plus offertes
85 % 20 % et plus 3% 3% 3% aire cepive-nioe [T
. - Ire de pique-nique o,
appliquent un supplement hausse I I e plateis 24%
selon la variété la plus fréquente Monsde  12s.  1gss. 2358, 2758 2158 Nesapplaue Balades en tracteur [N 16 %
d’admission
Bouti d duits L
o (utreson co oo vt formey TN 16 %
47 % 3 sur 34 . . . Certains modéles o
.. Prix concentres Prix . Aire de jeux pour enfants _ 14 %
préevoient une hausse font payer entre o e combinent
. . - 5 prix au poids -
des prix en 2026 un frais d'entree 1,25$ et2,24$/lb du pré-cueilli + frais d’entrée rermette / mini-ferme | R 12 %

Les prix varient Des prix differents Des produits transformes
selon le canal de vente selon la variéeté pour compléter U'offre

Kiosque & la ferme [ ] =
A 85 % 20 % et plus f &
Marchés publics ] . : , . 2
appliquent un supplément supplément dominant
Autocueillette ]

Ce qui influence le prix: ~ Tarte Cidre Beignes (douzaine)
1,006 125 1,505 1756 2,005 2,255 2508 2,75% q P produit le plus courant souvent offert Prix trés variable
Variété 14$316$ 8Sa1sSet+
Les prix sont généralement plus élevés en marchés publics Fraicheur

Pour la majorité, les produits transformés

alors que les prix en autocueillette sont souvent .. . ) .
Expeérience a la ferme representent moins de 25 % des ventes.

un peu plus bas ou semblables a ceux en kiosque.

- Les prix varient selon le canal et le modéle d’affaires  * Lautocueillette évolue vers un modeéle plus structuré LS EITENTSS 619 [N [EPISEmianc Un (@HiEr SHEEGlD [oUr
rentabilité et la diversification des entreprises pomicoles, en cohérence

. b s
En resume > - Les variétés et 'expérience a la ferme aident - Plusieurs entreprises prévoient augmenter leurs prix avec la Planification stratégique de la filiére pomicole 2026-2030 et la
a justifier les prix Stratégie pour l'agriculture de proximité 2025-2030.




